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T.- LAS ENSERANEAS DR LAS DOS CAMPARAS ANTERIOKES

Antas de entrar en la planificacidn de la campafia=81, conviens analisar lo que ocurrid en
las dos campafias anteriores y tratar de corregir los errores gue an allas se cometiercn.

A. Por lo qua se refiers a la campafia del aflo 79 hay gque decir quala valoracifn que se hizo
al final de la misma fus que resultd un fracaso y esto por tres tipos de raszones:

1. En priser lugar porque no se cubrid en los plazcs prewistos; a fecha J1 ds Enaro,
fecha en gue finalizaba la campafia, sdlo estaban suscriccs wun 30 % da militantes y dos
meses s tards, sflo lo sstaban un 50 W,
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3. Lrinalsents tras 10 meses! de campafia y de mucho insistir, se ingrest alredsdor de
:iwn.wu pte. schre los 2.000.000 previstos qus corrsspondieron a unas 1,800 susorip-
clones .

Un resultadc realmsnte malo, #i tenemos en cusnta gue la campafia ERA UMA CAMPARA INTERMA,
PARA LOS PROPIOS MILITANTES DEL PARTIDO,

Gacamos, al hacer el balance, dos tipos de conclusionest

1. La unlum de la mayoria de las direccionss tanto nacionales como
regionales y [ hacer 1ir una resclucidna del €.C. (la campafia se a-
prob8 en un CC dal 0-9 de Dicissbre da 1978),

2. La % de las comisiones de lenl.lwﬂn para llavar a la prictica es-
ta :;:::. a ‘hu r la susencia de responsablas de Prensa en la mayorfa de sstructu-
ras Fart .

B. Por lo que se refiere a la campafia del #0, hay que decir gque se introdujo un cambioc en el
tipo de campafia, ya no se trataba @nicamsents de hacer una campafa interna (suscribir a
los militantas) sino intarna ¥y externa: oconseguir la suscripcidn da los militantes y a-
demds que cada milftants suscribiera como mfnimc & 1 simpatizante, amigo, familiar, etc.

Loa objetivos fusron: Cosssguir 1.500 suscripclonss militantas.
1.500 suscripciones no militantes.

El cusplimiento de estos dos objetivos hubfersa supussto el ingreso da algo mis de 3.000.000
pte.

El ingraso de la campafia al mes de Octubre ha sido de 1.950.000 pets., que corresponden a
unas 1.850 suscripcionss de las cusles un 61 V son militantes y un 3% % son simpatizances
(2l ingrsso gl se sitda an torno & 1.150.000 pte., sl se cusntan tambiln las suscrip-
cliones directas que llsgan a COMBATE) .

La desviacidn respecto al plan sa daba an

i, La reduccifn en el nimerc de militantes.

1. El haber conseguido us n* mencr de suscripcionss no militantes ya que no se ha llega-
do a alcanzar la proporcidn: 1 x 1.
Bn ralacifén al afio 79 hay gue deoir gua ha habido un avance en =l ingress global y que asa
avangs se ha alcanzado entre mancs gents, perc que han seguido mantenifndose los =ismos
nl'n- negativos da la campafia anterior, sunque algo atenusdcs, basados en,

1. ust n 2O atablec idel 1 de Diciembre al )1 de Enerol., A ests fo
cha de campalia »e & alcanz el 57 & de las suscripcionss militances y el 27
\ da las no militantss. Dos mases Ris tarda afdn estibasos #n sl 70 & y al 19 & respec-
tivamente. ¥ eso gue en esta ocasifn la cempafla we planificd con mucha mayor antelacifa:
ss aprob8 en un Comité Ejecutivo de los dias }=4 de Noviembre pars gus durante todo sl
sas de Boviembre se discutiers y planificars en las localidades.

2. La escasa atencifn de la mayorfs de las direcciones en la discusidn, planificacidn y or-
nizacifn de la campafia segdn el plan que aprobd el :mﬂ‘ﬂﬁﬁwt—m ] ¥ qoa
aﬂ'[_Fg EEE’E%E da ucﬁrgl ? ‘Hllﬁgul para cumplir uno de loa requisitos gque
BArCAn LO8 tatutos OCOmo 3 m tancia.

I1.= LA CANP

La caspafia de este afic hay gue snmarcarls &n tres ejes: al debats de Congreso y =is en con-
crato sn el apartado del Proyecto de Resclucifn Organizative gue aborda el papel e la Fren
sa del Partido, la mecesidad de costar dé forma imprescindible cof los ingrescos de la caspa
fia para asegurar el mantanimiento del perifdico, ¥ la vinculacifin del periddico a la impren
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For lo que se refiere al primer aspecto es evidente que sl la campafia da rencvacifn debe
aer una ocaaldn para reflaxionar y discutir sobfe el medio mis importante gue tiene el Par-
tido para articular una byena parte de su vida politica interna ¥ para establilizar sa fran-
ja de influencia allf donds interviens, =l debate de Congresoc en lo gue al periddico se re-
fiera pusda ser tamhifn un busn momanto para desarrollar aguellos mecanismos que sdn impres
cindibles para su existencia y gue son financieros por un lado, y organisativeos por otro.
Las totundas manifestaciones echas en dr¥ganos cantrales (C. njmu:in‘ I',_é_'ET". n'{_r..]., atc.,)
sobre "el papel fundamsntal del periddico®, scbre la "necesidad del semanaric a tods costa”,
han tenido en muchas ocasiones como contrapartida una 48bil preccupacidn por losm aspectos
pricticos relacionados con la prensa {existencia de un responsable estable, seguimiento de
la difusitin, control financiero, etc. etec.). Utilizar el debate de Congresc para poner &n
relacifin, en este caso, la teorls con la prictica, serfa un pasc adelante,

En relacifn al segundo y tercer aspecto hay gue decir que van unidos: NO PODEMOS POR INTEN
TAR MAMTENER EL PERIODICO, HUNDIR LA IMPRENTA DEL PARTIDO.

En paso del periddico a R., aparte de un seric ssfuerzo militante, supone un significativo
ahorro de dinersc, perc asto nos plantea al mismo tlampo ser inariamenta ri
la cobertura financiera a la nta i remos conservarla. eEC es tan rtante la

a de suscripciones sste Aflo, porgue nos pusde parmitir ingresar um volfimen de dinaro

gua va a servir para que la edicifn del perifdico en R. ®e realice sin ahoges financiercs das
nlnﬂn tige.

III.- LOS OBJETI

1. Hay gque mantenar la campafia como el afio anterior, como campafia Interna y campafia hacila
nuestra orla, y deba taner:

- UNAS FECHAS: Del 15 de Moviembre al 31 da Enerc (dos meses y medic).

- UNOS OBJETIVOS: Consesguir 1,100 suscripoiones militantes.
1.100 suscripcfones no militantes.

TOTAL: 2.200 suscripciones gue supondrian ingresar 2.640.000 pts,

= UMOS MECANISMOS PARAR 8U REALIIACIONG

1. Aprobacifn de la campafia por el C. Ejecutive.

2. Discusifin en frganos de direccidn y células.

3. Concrecifn a nivel local por las C. de Organizacién,
4. Seguimiento por el C.C. de Diclembre.

2. Para que la campafla se haga en los plazos preavistos &8 preciso ajustardé A un estricto
calendario:

- 35-26 de Octubre:r Aprobacifn por &l C. Ejecutive.

= 1-% ds Noviembre: Confersncias. Se dedica 172 hors para qua los mismbros del e. Eje-
cutive o del CC presentes en ella, informen da los obietivos, plazos, etc.

- pal 1 de Moviembre sl 15: Discusidn en células.

. 1 1 de Diciembre al 23 de DI DEREN S5UBCRIBIRSE TODOS LOS HILI’.T“ﬁS- es da
3‘:_ m:,n & Nav . a Conferencis de eleccifin de delegados de Diciembre se de
dicarf tambi#in 1/2 hora a hacer un primer balance de la campafia, Hay gue intentar
gua en ast: Conferencia gatfn suscritos el S0 % de los militantes.

- o del 81: Conseguido gl anterior objetive, hay gue volcarse en conseguir las 1.100
:E:::Ipclonu no uﬂtmm. Eato no gulere decir que no se deban hacer suscripclones
de eate tipo hasta Enero, ha e hacerlas desde el principio de la © fia, perc as
légdica pensar en volcar un I.l]rDrE asfderio en :unlmgt &l Eﬁﬁ % de renovaclones militan
tes en Diciembre y hecho esto dedicarse mfs {ntensaments a las no militantes en Eners.

Sobre los plazos: Es utdpico pensar gue se Van & suscribir los militnates entre &l 1 y 23
de En.rg_h‘p'_t_. 56 pantienen los mismos TASgOS negativos gque en cn-pa.m.l anteriocores. 51 se par
té de sste dats hay gque cambiar los plazos. Perc si la direccifn central (C. Ejecutivo mds
€. C.} asume la importancia de la campafia ligada al periSdico y a la imprenta y hay realmen-
te un esfuerzo colectivo y se cumple el calendaric, no parece tan {rrealisca.

IV.- LA CAMPARA DE SUSCRIPCIONES Y LA AYUDA AL PERTODICD

a A uscripcionss, vamos & realizar una campafia de ayuda al perifdico con
ﬂ'ﬂ:q:: é: '"::'Pmmm A NIon SEMAMARIO DE LA TZQUIEEDA REVOLUCIONARIA®. El objetivo es rece
1er por este concepto alrededor de medic millfn de pesetas. Entre las posibles modalidades
de esta campafia de syuds (sportaciones voluntarias, cootas & conseguir por las células, etc.]
hescs pscogideo una gue aparece vinculada & las suscripciones. Consiste en s edicifin da 100
Bonos de Ayuda, gue son 300 suscripoicnes al precio dea 1.000 ptas. 1,300 de la funzzri?—'tﬂn
¥ 1.800 de ayuds). Haciendo uns distribucifn, aproximadamente proporcicnal al n'de militan=
SEA. a8 atd. ool 1dad, correspondesia:



GUIPUZCOA: 4s
. ANDALUCIA : 15 MURCIA: 1
st :g ARAGON 1 10 LES ILLES: 1
RAYRRN ASTURIAS: 12 DIR. CENTRAL: &
ALAVA: 10
GALICIA:
CATALUNYA : 1
CASTILLA-L:
MADRID: 40
CAMARIAS 1 3
P. VALENCIA: 15 i {8 s
TOTAL: 100

Conseguir eata ayuda &xije hacer un trabajo espacifico ds blagueds de la gents gue estaria
dispuesta a hacer una aportacifn de este tipo, confeccionar una lista, ir a visitarles, co=m-
prometer a dirigentess del Partido &n esta tarea, etc. S4lo con este planteamiento y tomin-
dolo con tiampo serd posibls obtener la cantidad fijada. Como en sl casc anterfer, el obje
tivo es utfpico o realista segin el esfuerzo y los medios gque se pongan para alcanzarlo.

V.- LAS MODALIDADES DE SUSCRIPCION

La suscripcifn normal para el afic 81 valdrd 1.200 pts (40 némercos]. En los camos excepciona
les de militantes gue justifiguen an su célula falta grave de recursos econfmicos se admiti-

rén medlas suscripciones da 600 pts. que debarfn ser renovadas en Junio de 1981. En todo ca
so se recomienda a las células gue traten de pagar colectivamente la renovacifin anual de to-

dos los militantes ya gue asto facllita extraordinariaments las cosas desde el punto de vis-

ti d& la recogida da dinears y los trisitss administrativos. Esto sa aplicable sobre todo al

caso de los parados, jSvenes militantes en la mili, etc. etc., gque rian comprometerse a ir
devolviando el dinero que se les adelante poco a poce (por ejemplo dando 100 pte. &l mes).

ademfs de la suscripcifin normal vamos a aprovechar la campafia de Combate para estimular las
de Inprecor y Comunismo, La suscripoifdn COMBATE-INPRECOR valdrd 2.100 pts; la de COMBATE-
COMUMIEMO, 1.700 y la da las tres COMBATE-INPRECOR=COMUNISMO:  2.500 pts.

Hay gue trabajar CON DOS TIPOS DE ALICIENTES PARA ESTIMULAR LAS SUSCRIPCIONES:

A. La primera es gue &l precilo de¢ las suscripoiones &8 Bantiene durante la cw & los pre
cics actuales, es decir hasta el 31 de Enero, sin embargo a parEir de ® Enero subird el
precig de las trea publicaciones: COMBATE: 135 pta.; COMUNISMO: 150 pts. & INFRECOR: 100
pta. /por ‘upta el precio ds las suscripofonss a partir dal 11 de Enaro sard:

F Al - COMBATE: 1.400 pts.
« F = COMUNIEMO: 900 pts.
- INPRECOR: 1.200 pts.

Realizar las suscripciones AHORA supone pues, un ahorro de dineroc.

B. El segundo aliciente consiste en apoyar la campafta con el stock de libros Fontamara de
qua vamos a disponer en breve plazo.

Este apoyo consistirfa en regalar un libro (a escoger antre 10 & 15 titulos) tanto a los que
compren el BONO DE AYUDA como a los que hagan alguna suscripeifn combinads.

Con todas estas posibilidades sditaremos una hoja para repartir a amigos, simpatizantes, a-
filiados, &tC.

VI.- LA CAMPARA DE SUSCRIPCIONES ¥ LA AFILLACION

Teniendo en gue en cada localidad debe estar en marcha un plan para estructurar a la gente
gue tenemos & nuestro alredsdor, se trata de Insertar en esta tarea la campafia. Allf donde
va hay una franja organizada se trata no sdlo de gque esa franja se*suscriba, sino de compro
meterla en la campafa, es desir e sean tambifn los afilisdos los qua busguen nuevos sus-
criptores entre sus amigos, familiares, compaflercs de trabajo, atc. Allf donds el trabajo
de afiliacidn estd en sus inicios, la blsgueda de suscriptores pusde ser una ocasifn para
plantearies adenis su disponibilidad para asistir mia o manos parifdicamants & las mctivida-
des pblicas o semipdblicas de la LCR, a estructurarse sstablements con acsotros, etc., ¥y a
la inversa, las reunicnes gque s& monten para impulsar la affliacifn deben servir para plan-
tear la campafa de suscripoiones, la campafa de ayuda, atc.

VIl.- EL PAPEL DE LAS DIRECCIONES EN ESTA CARMPARR

tas direccioness deben actuar comd veardadercs dinamizadores de la campafia y para sllo nada me
jor que "predicar” con el ejemplo, debatlends sobre =l parifdico, suscribilindose de forma r¥
pida (no como ha ocurrido en la anterior campafla, gque Elembicos de direcciones, an el mes de
ijunie! afn no habfan realizado su suscripcifin, Qué autori{dad puede tener una direcciln pa-
ra dirigir uns caspafia de satas caracterfsticas si la mitad de sus miemhros no la cusplanl) .
y cubriando su correspondiente "cuota® ds suscripoiones de afilisdos. Esto &8 1o gue real-
mente les puede situar en buenas condicicnes para poder empujar en el conjunto de la lecali
dad ¥y hacer gqua todas las estructuras hagan lo mismo. =

51 insistimcs en ol papal de las direccicnes em para no caer de nuevo an el error de consi-
darar que esto sflo debe ger discutide y aplicade por las Comisiones de OrganizacifSn y los
responsables de Combate. Estcs deben desarrcllar lz campafia, perc con el respalds y el cen-
trol de las direcciones correspondientes.
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